Moduty praktyczne Il/lll rok studiéw | st. 2023/2024

Student_ka jest zobowigzany_a zaliczy¢ podczas studiéw dwa fakultatywne moduty praktyczne, po
jednym na drugim i na trzecim roku. Kazdy modut sktada sie z czterech tematycznie powigzanych
przedmiotéw (w tym jeden przedmiot w jezyku angielskim) i jego celem jest przekazanie praktycznych

umiejetnosci przydatnych w pracy socjologa. Na moduty uczeszczajg razem studenci_tki Il i lll roku.

Warunki zaliczenia. Warunkiem zaliczenia modutu jest uzyskanie ocen pozytywnych z czterech

przedmiotéw wchodzgcych w sktad danego modutu.

Zasady wyboru modutu. Studenci_tki pod koniec poprzedzajgcego roku akademickiego otrzymujg
liste proponowanych modutow. Kazdy a student ka wybiera jeden modut do zrealizowania w

kolejnym roku akademickim. Dany modut mozna zrealizowac tylko jeden raz.

Zapisy na moduly. W roku akademickim 2023/2024 uruchomione zostang minimum trzy,
maksymalnie pie¢ modutéw. Zapisy w formie on-line rozpoczng sie w poniedziatek 5 czerwca 2023
roku i bedg przebiegaty w kilku etapach, do czasu wytonienia maksymalnie pieciu modutow
praktycznych. Minimalna liczebnos¢ grupy w ramach modulu wynosi 12 oséb. Studenci_tki,
ktérzy_e w wyznaczonych terminach nie wezmg udziatu w gtosowaniu zostang przypisani_e przez
dziekanat do konkretnych modutdéw (wytonionych w ramach glosowania przez pozostatych

studentéw_ki).

UWAGA! Proponowany modut ,Podstawy modelowania wieloagentowego w $rodowisku AnyLogic
dla socjologéw” moze zosta¢ uruchomiony nie wiecej niz w jednej grupie laboratoryjnej. W przypadku

wiekszej liczby zainteresowanych, priorytet otrzymajg osoby studiujgce obecnie na 2 roku | stopnia.

Instrukcja gtosowania. W osobnym mailu przystanym za posrednictwem USOS Mail otrzymajg
Panstwo indywidualne linki do gtosowania, ktére bedg aktywne w czasie trwania | tury wyboréw. Po
kliknieciu w link nalezy zaznaczy¢ jeden wybrany modut, a nastepnie potwierdzi¢ wybor. Panstwa

gtos zostanie zapisany (kolejnosc zgtoszen nie decyduje o zapisie na modut).

Pierwsza tura gtosowania rozpocznie sie w poniedziatek 5 czerwca 2023 roku o godz. 8:00 i bedzie
trwata do srody 7 czerwca 2023 roku, do godz. 12:00. Jezeli | tura gtosowania nie pozwoli na
wytonienie modutow zgodnie z przedstawionymi zasadami, to nastepna tura zostanie uruchomiona w
poniedziatek 12 czerwca 2023 roku o godz. 8:00 i bedzie trwata do srody 14 czerwca 2023 roku, do

godz. 12:00, a jej zasady zostang przekazane w osobnej wiadomosci.

Pytania dotyczagce poszczegdlnych modutdéw prosze kierowac¢ bezposrednio do ich koordynatoréw

(informacja w zatgczonym opisie).



I. Komunikacja interpersonalna

Koordynator modutu

dr Wojciech Wadotowski
Zaktad Socjologii Organizacji i Instytuciji
email: w.wadolowski@uwb.edu.pl

Opis modutu

Modut ma za zadnie w praktyczny sposob przyblizy¢ istotne
zagadnienia z komunikacji interpersonalnej. Po pierwsze, ukazac
fenomen komunikacji miedzyludzkiej w najwazniejszych aspektach.
Po drugie, przyblizy¢ praktyke tworzenia wystgpien publicznych od
strony argumentacji, budowania logiki wywodu. Po trzecie nabyc¢
umiejetnosci w wystgpieniach publicznych. Czyli nie tylko, jak
stworzy¢ takie wystgpienie ale i jak je dobrze zaprezentowad.
Ostatnim elementem zaje¢ bedzie praktyczna analiza technik
wywierania wplywu. Zajecia te majg na celu ukazanie mechanizméw
manipulacyjnych m.in. w codziennej komunikacji, komunikacji
biznesowej czy medialne;.

Przedmioty w ramach
modutu

Kroétki opis przedmiotu wraz z nabywanymi kompetencjami

Socjotechnika

Celem przedmiotu jest umiejetnos¢ rozpoznawania zjawisk
manipulacyjnych w zyciu codziennym jak i etycznego postugiwania
sie wybranymi technikami wptywu. Zajecia majg za zadanie
przyblizyé podstawowe mechanizmy psychologiczne perswaz;ji
stosowane

w kontaktach interpersonalnych, w reklamie, polityce, mediach ale
i w technikach przestuchan, manipulaciom w sektach.
Przedstawione zostang podstawowe techniki wptywu jak i sposoby
ich uzycia np.: reguty wptywu, techniki sekwencyjne, praca na
emocjach, techniki werbalne, pozawerbalne etc.

Sztuka argumentacji

Gtownym celem zaje¢ jest nabycie przez uczestnikow
konwersatorium umiejetnosci analizy argumentacji oraz oceny
poprawnosci rozumowan przeprowadzanych w dyskusjach.
Uczestnik konwersatorium pozna dzieje teorii argumentacji oraz
wspoétczesne kierunki badan nad argumentacjg. Nauczy sie
stosowaC¢ gtéwne metody analizy argumentacji. Nabedzie
umiejetnos¢ identyfikowania gtéwnych tez, niejawnych zatozen i
sofizmatéw. Srodkami, ktére postuzg do realizacji wymienionych
celow sg: dyskusja dotyczaca fragmentéw prac teoretykow
argumentag;ji oraz analiza przyktadow argumentac;ji
w tekstach naukowych i mediach (komunikaty prasowe, fragmenty
dyskusji prowadzonych w mediach). Forma zaje¢ umozliwi
studentom wykorzystanie zdobytej wiedzy do wygtaszania
wypowiedzi argumentacyjnej podczas zajeé.




Interpersonal communication

Przedmiot przybliza zagadnienia zwigzane 2z relacjami
i zwigzkami interpersonalnymi. Pozwala zdoby¢ wiedze
o komunikacji interpersonalnej (definicje, cechy, zasady),
zapoznac sie z podstawowg literaturg przedmiotu i rozwingc
umiejetnosci - np. potrzebne do przewidywania i rozwigzywania
problemoéw komunikacyjnych czy konfliktow wynikajgcych z
réznicy stanowisk. W programie zaje¢, oprocz zdobywania
wiadomosci teoretycznych, przewidziane sg studia przypadkéw
(case study) oraz treningi interpersonalne - praktyczne,
warsztatowe ¢wiczenia nawigzujgce do omawianej problematyki.
Celem cyklu spotkan jest us$wiadomienie studentom
koniecznosci swiadomego, poprawnego, dajgcego satysfakcje
kierowania zwigzkami interpersonalnymi, rozumienia ich
réznorodnosci i wagi w zyciu czlowieka. Zajecia pozwolg
studentom

w wiekszym stopniu rozpoznawacC i ksztattowaé postawy
komunikacyjne w roznych sytuacjach, zaréwno zawodowych jak
i prywatnych. W kregu zainteresowan znajdujg sie zaréwno
werbalne jak i niewerbalne s$rodki komunikacji, zagadnienia
dotyczgce etyki komunikacji, motywacji, umiejetnosci i barier
komunikacyjnych.

Wystapienia publiczne

Zajecia majg charakter typowo praktyczny. Uczestnik powinien
zwiekszyé swoje kompetencje komunikacyjne w zakresie
wystgpien publicznych. Student powinien nauczy¢ sie
samodzielnie przygotowywa¢ i wygtaszaC wystgpienia o
charakterze informacyjnym i perswazyjnym. Powinien znac
podstawowe biedy, bariery komunikacyjne towarzyszgce
wystgpieniom publiczny, zapoznac sie
z podstawami retoryki, praktycznej komunikacji niewerbalnej,
redukcji stresu podczas wystgpien.




Il. Miedzy socjologig a filmem

Koordynator modutu

dr Maciej Biatous
Zaktad Socjologii Kultury
email: m.bialous@uwb.edu.pl

Opis modutu

Proponowany modut pozwoli studentom na kompleksowe poznanie
zwigzkow pomiedzy filmem, a wspotczesnymi naukami spotecznymi.
Dzieki modutowi studenci bedg umieli zaréwno zaprojektowac
badania z wykorzystaniem filméw i innych materiatow wizualnych,
jak rowniez bedag bardziej swiadomi wzajemnych relacji pomiedzy
filmami fabularnymi i dokumentalnymi, a strukturg spoteczenstw, w
ktorych powstaja.

Przedmioty w ramach
modutu

Krotki opis przedmiotu wraz z nabywanymi kompetencjami

Filmowe obrazy
wspoéltczesnych
spoteczenstw

W czasie kursu studenci zapoznajg sie z podstawowymi gatunkami
produkcji filmowej, zagadnieniami nadawcy (autora), odbiorcy
(widowni) oraz ich wzajemnym wptywem, rolg filmow fabularnych i
dokumentalnych we wspotczesnej kulturze popularnej.

Kurs, ilustrowany materiatami audiowizualnymi, ma réwniez na celu
zapoznanie studentéw z podstawowym instrumentarium krytycznej,
socjologicznej interpretacji produkciji filmowej.

Realizacja badan z zakresu
socjologii filmu

W czasie kursu studenci zapoznajg sie z praktycznymi
zagadnieniami realizacji badan spotecznych z zakresu socjologii
filmu, m. in. badaniami widowni filmowej i rynku filmowego.

Sociology of film

Przedmiot jest wprowadzeniem do subdyscypliny jakg jest socjologia
filmu. Studenci bedg mieli mozliwo$s¢ zapoznania sie z
zagadnieniami spotecznych funkcji filmu, mechanizméw pola
produkcji filmowej, rynkéw filmowych i ich obiegow, polityki
kulturalnej oraz zagadnien dotyczgcych krytyki filmowej i odbiorcow.
Kurs przygotuje wiec do prowadzenia refleksji naukowej w zakresie
socjologii filmu. Zajecia prowadzone bedg w jezyku angielskim, co
pozwoli studentom opanowac anglojezyczne stownictwo w zakresie
socjologii filmu
(i czesciowo socjologii kultury)

Film socjologiczny

Zajecia majg na celu przyblizy¢ studentom zagadnienia zwigzane
filmami socjologicznymi — ich genezg, zatozeniami teoretycznymi i
wspoétczesnymi przyktadami. Czescig kursu bedg réwniez zajecia
warsztatowe umozliwiajgce studentom przygotowanie wiasnych
filméw socjologicznych.




lll. Podstawy modelowania wieloagentowego w srodowisku AnyLogic dla socjologéow

Koordynatorka modutu

dr Ewa Dgbrowska- Prokopowska
email: ewa.dabrowska@uwb.edu.pl

Opis modutu

Celem tego modutu jest rozwiniecie umiejetnosci studentow
socjologii w zakresie podstaw modelowania w srodowisku AnyLogic.
Ponadto, studenci bedg zapoznawa¢ sie z technikami
wykorzystywania danych BIG DATA oraz projektowania ankiet
online, ktére sg istotne dla zdobycia odpowiednich umiejetnosci w
modelowaniu w AnyLogic. Zajecia bedg prowadzone przez naszych
specjalistéw, ktorzy posiadajg wysokie kwalifikacje zdobyte w
ramach miedzynarodowego grantu pt. "Religia, ideologia,
prospotecznosc: Symulowanie sekularyzacji spoteczenstw" (grant nr
2019/34/H/hS1/00654), ktérego kierownikiem jest prof. Konrad
Talmont-Kaminski.

Przedmioty w ramach
modutu

Kroétki opis przedmiotu wraz z nabywanymi kompetencjami

Wprowadzenie do
modelowania w AnyLogic

Celem zaje¢ jest wprowadzenie do $rodowiska modelowania
AnylLogic oraz podstaw teoretycznych dotyczgcych symulacji
spotecznych w konteks$cie teorii systemow ztozonych. Studenci
zdobedg umiejetnosci praktyczne i teoretyczne niezbedne do
tworzenia prostych modeli symulacyjnych spotecznosci za pomocg
oprogramowania AnyLogic. Przez kombinacje zaje¢ teoretycznych i
praktycznych ¢wiczen, studenci bedg mogli eksplorowaé rézne
aspekty symulacji spotecznych i zrozumie¢ ztozone i nieliniowe
interakcje wystepujgce w spoteczenstwach.

The practical application of
Big Data in the work of a
sociologist.

Ogromne ilosci danych, ktore zawierajg poglady, opinie
i zainteresowania uzytkownikbw sg na wyciggniecie reki w
Internecie. Potencjat Big Data jest nieograniczony, a danych ciggle
przybywa. Na zajeciach zostang przedstawione metody zbierania,
przetwarzania oraz interpretacji danych do potrzeb nauk
spotecznych. Zostang przeanalizowane narzedzia wykorzystywane
w praktyce, ktére sg dostepne na otwartej licenciji.

Modelowanie i symulacja
problemoéw w srodowisku
AnylLogic

Przedmiot ma na celu modelowanie wybranych dynamicznych
problemow socjologicznych z wykorzystaniem srodowiska AnyLogic
do symulacji proceséw w czasie rzeczywistym. Obejmuje
opracowanie rozwigzania koncepcyjnego wybranych problemow,
symulacje z wizualizacjg oraz analize wynikéw z uzyciem statystyki
matematycznej. W ograniczonym zakresie porusza tez podstawy
programowania w jezyku Java.

Wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi do
tworzenia ankiet online

Warsztat socjologa ilosciowego wymaga stosowania rozmaitych
programow do konstruowania narzedzi badawczych tj.
kwestionariusz ankiety. W ramach kursu studenci poznajg software
umozliwiajgcy tworzenie prostych jak i rozbudowanych ankiet dzieki
ktorym bez problemu i za darmo studenci zrealizujg badania
ilosciowe. Dodatkowo uczestnicy zajeC uzyskajg wiedze w jaki
sposob eksportowac i przetwarzaé¢ zgromadzone dane.




IV. Prowadzenie szkolen i warsztatow (Praca warsztatowa z matg grupg spoteczng)

Koordynatorka modutu

dr Katarzyna Sztop- Rutkowska
Zaktad Socjologii Kultury
email: k.sztop@uwb.edu.pl

Opis modutu

Celem zaje¢ w module jest nabycie wiedzy i praktycznych
umiejetnosci niezbednych w pracy z grupg w formie warsztatéw czy
szkolen. Modut ma charakter przede wszystkim praktyczny. Konczy
sie realizacjg wkasnego modutu szkoleniowego.

Przedmioty w ramach
modutu

Krétki opis przedmiotu wraz z nabywanymi kompetencjami

Procesy grupowe

W ramach przedmiotu studenci nabywajg umiejetnosci pracy w
matych grupach, planowania sytuacji edukacyjnych, rozumienia
procesu grupowego. W zajeciach wykorzystuje sie metode Design
Thinking — twdrczego i opartego na spotecznej eksploracji potrzeb
uzytkownikow procesu tworzenia nowych ustug i produktow.

Projektowanie i
prowadzenie szkolen

Przedmiot ma na celu zaprezentowanie i przeéwiczenie w sposob
praktyczny zasad przygotowania szkoleh, organizacji pracy
grupowej oraz zasad ewaluacji szkolen. Dodatkowym elementem
bedzie poznanie technik moderowania dyskusji. Studenci
przygotowujg na tych zajeciach scenariusze swoich autorskich
szkolen, ktére realizujg na zajeciach Superwizja autorskich
warsztatéw.

Intergroup relations

Zajecia realizowane w formie zdalnej i w jezyku angielskim.
Obejmuje tresci z zakresu psychologii stosunkdéw miedzygrupowych,
kwestii tozsamosci grupowych, stereotypow. Nie sg to zajecia
jezykowe sensu stricto. Staramy sie jednak rozwija¢ kompetencje w
zakresie Academic English tzn. pracowa¢ nad czytaniem ze
rozumieniem, specjalistycznym stownictwem, ttumaczeniem oraz
wypowiedziami ustnymi (projekty grupowe).

Superwizja autorskich
warsztatow

Studenci na podstawie przygotowanych wczesniej scenariuszy
szkolen, realizujg je samodzielnie w grupie. W praktyce moga
wyprobowa¢ nowg wiedze i zdoby¢ podstawowe umiejetnosci w
prowadzeniu szkolen. Otrzymujg od prowadzacej zajecia i
uczestnikow konstruktywng informacje zwrotng.




V. Pracownia Sztuki Spotecznej

Koordynatorka modutu

dr Katarzyna Niziotek
Zaktad Socjologii Kultury
email: k.niziolek@uwb.edu.pl

Opis modutu

Program Pracowni Sztuki Spotecznej ma na celu zwiekszenie
uczestnictwa studentoéw w kulturze artystycznej poprzez stworzenie
sytuacji bezposredniego kontaktu z twdorcami i organizatorami
kultury oraz potgczenie doswiadczenia artystycznego i naukowo-
badawczego. Opiera sie na zatozeniu, ze uczestnictwo w kulturze
artystycznej sprzyja podnoszeniu kompetencji spoteczenstwa,
rozwijaniu aktywnosci tworczej obywateli i ich aktywnemu udziatowi
takze w innych wymiarach zycia spotecznego i publicznego, a
tworzenie warunkow wymiany réznych rodzajow ekspresji, wiedzy i
perspektyw poznawczych przyczynia sie do wzrostu innowacyjnosci
spotecznej. Dlatego obok rozwijania umiejetnosci praktycznych
niezbednych socjologom (m.in. obserwacji, dyskusji, pracy
zespotowej, krytycyzmu, projektowania zmiany spotecznej), ma
stuzyC takze edukacji i aktywizacji kulturalnej studentow oraz
integracji Srodowiska naukowego i artystycznego.

Przedmioty w ramach
modutu

Kroétki opis przedmiotu wraz z nabywanymi kompetencjami

Etnografia performatywna
i teatr partycypacyjny

Zajecia ,Etnografia performatywna i teatr partycypacyjny” majg
charakter warsztatowy, a ich efektem jest spektakl partycypacyjny z
udziatem studentéw, prezentowany publicznie. Celem warsztatow
jest praktyczne przygotowanie studentdéw do realizacji badan
spotecznych przy uzyciu metod etnograficznych (obserwacja,
wywiad, fotografia, analiza dokumentéw) i autoetnograficznych z
jednej oraz technik performatywnych i teatralnych z drugiej strony.
Zwrot etnografii w strone performansu wigze sie z dgzeniem do
upodmiotowienia badanych (‘oddania im gtosu’), stworzenia
warunkéw  pogtebionego, empatycznego zrozumienia ich
doswiadczenia przez badaczy oraz wigczenia szerszej spotecznosci
(publicznoéci) w proces wytwarzania i stosowania wiedzy naukowe;.
Teatr partycypacyjny stawia w roli aktorow zwyktych ludzi, opiera sie
na ich historiach i przezyciach, wykorzystuje materiaty archiwalne i
dokumenty osobiste, bezposrednio wigcza sie do publicznej dyskusiji
na wazne spotecznie tematy. Zbieznosc celdow i komplementarnosé
metodologiczna teatru partycypacyjnego i etnografii performatywne;j
czyni z pofgczenia tych dwdch dziedzin skuteczny srodek aktywnego
uczestnictwa studentow w kulturze artystycznej: pozwala na
inkorporacje ich doswiadczenia badawczego i spotecznego w obreb
sytuaciji artystycznej, umozliwiajgcej z kolei ich samodzielng twdrczg
ekspresije.

Kurs na kulture

W ramach ,Kursu na kulture” studenci uczestniczg grupowo w
réznego rodzaju praktykach kulturowych, w roli odbiorcow i tworcow
kultury, takich jak: wizyta w muzeum, w galerii sztuki wspotczesne;,
w Kkinie, w teatrze, wyjscie na koncert, udziat w warsztatach
twérczych lub projekcie artystycznym, publicznej debacie, forum
internetowym.  Aktywnosciom tym towarzyszg konkretne -
indywidualne i grupowe - zadania ukierunkowujgce uwage i
zaangazowanie studentéw. Kazde z dodwiadczen poddawane jest




moderowanej grupowej dyskusiji, staje sie pretekstem do rozmowy
na temat sposobu rozumienia przez nich uczestnictwa w kulturze,
obszaréw i form tego uczestnictwa, jego szans i ograniczen. Kurs
pozwala studentom zapozna¢ sie takze z metodami pracy instytuc;ji
kultury i organizacji kulturalnych, przyktadowymi rozwigzaniami z
dziedziny animacji i edukacji kulturalnej oraz praktycznymi
aspektami organizacji wydarzen kulturalnych (w tym zakresie rozwija
ich kompetencje zawodowe).

Social art and animation of
public spaces

Celem warsztatow ,Sztuka spoteczna i animacja przestrzeni
publicznej” jest rozwiniecie praktycznej wiedzy studentéw na temat
przestrzeni publicznej i obywatelskiej partycypacji, ze szczegdinym
uwzglednieniem takich zagadnien, jak: interes publiczny/prywatny,
dziatanie artystyczne i spoteczne, praktyki zycia codziennego,
tozsamosé miasta i pamiec zbiorowa. Podczas warsztatéw studenci
identyfikujg problemy przestrzeni publicznej w Biatymstoku,
zapoznajg sie ze specyfikg oddolnego dziatania w przestrzeni
publicznej oraz projektujg i realizujg wtasne dziatania zorientowane
na ksztattowanie przestrzeni publicznej w miescie — badawcze,
fotograficzne, filmowe, spotecznosciowe, interwencyjno-artystyczne.
Dziatania realizowane przez studentéw sg w miare mozliwosci
dokumentowane i prezentowane publicznie (prezentacja
multimedialna, pokaz zdje¢, projekcja filmu, otwarte spotkanie
dyskusyjne, media spotecznosciowe) w sposéb angazujgcy
srodowisko akademickie i mieszkancow miasta.

Sztuka emocji, emocje w
sztuce

Celem przedmiotu jest interdyscyplinarna analiza zagadnien
zwigzanych z emocjami. W szczegolnosci pod uwage brane sg
neurobiologiczne  podstawy  emocji, ich  psychologiczne
uwarunkowania oraz socjologiczne ujecia emocji. W ramach zajeé
przygladamy sie takze emocjom zwigzanym ze sztuka, jej
tworzeniem i odbiorem.




VI. Socjologia coachingu

Koordynatorka modutu

dr hab. Matgorzata Biehkowska, prof. UwB
Zaktad Socjologii Kultury
email: m.bienkowska@uwb.edu.pl

Opis modutu

Modut Socjologia coachingu stanowi wprowadzenie do tego, czym
jest coaching i jakie moze mieé¢ zastosowanie w pracy
z ludzmi. Proponowane przedmioty pozwolg uzyskaé wiedze
o etyce coacha, specyfice pracy coachingowej, narzedziach
stosowanych w coachingu. Modut, dzieki zajeciom warsztatowym
ktadzie nacisk na ksztatcenie praktycznych umiejetnosci w zakresie
prowadzenia sesji coachingowych.

Przedmioty w ramach
modutu

Kroétki opis przedmiotu wraz z nabywanymi kompetencjami

Elementy socjologiczne w
coachingu i pracy trenera

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z mozliwosciami
wykorzystania wiedzy socjologicznej, metod i narzedzi badawczych
wykorzystywanych na gruncie socjologii, w pracy coacha i trenera.

Podczas zajeC¢ studenci zdobywajg wiedze z zakresu sztuki
obserwacji oraz ksztaltujg w sobie te kompetencje, d¢wiczg
umiejetnos¢ dostrzegania procesow grupowych oraz rozpoznajg
znaczenie komunikacji niewerbalnej dla ich przebiegu. Zajecia
wyposazajg rowniez studentow w wiedze z zakresu mechanizméw
manipulacji stosowanych w relacjach miedzyludzkich. Spotkania
laboratoryjne dajg studentom przestrzen do przeéwiczenia zdobytej
wiedzy dzieki pracom grupowym proponowanym podczas zajec.

Podstawy warsztatu
coacha

Celem warsztatéw jest poznanie narzedzi i metod pracy coacha,
poczynajgc od rozwigzan podstawowych, klasycznych po gry
coachingowe oraz nowe narzedzia. Wiedza o narzedziach oraz
umiejetnos¢ ich wykorzystania stanowig podstawe pracy coacha,
pozwalajgcg rozwijac sie i doskonali¢ warsztat pracy.

Celem przedmiotu jest rowniez ksztaltowanie umiejetnosci
uwaznego stuchania i zadawania pytan rozwijajgcych. Studenci
zapoznajg sie tez z zasadami etycznymi pracy w coachingu.

Networking in coaching

Networking in coaching to przedmiot, ktéry podejmuje zagadnienia
zwigzane z procesami komunikacji za posrednictwem mediow
spotecznosciowych, w kontekscie relacji biznesowych. W ramach
zajec studenci zyskajg podstawowg wiedze z zakresu marketingu
sieciowego, sieci spotecznosciowych oraz ich praktycznych
zastosowan w biznesie. Studenci uzyskajg praktyczng wiedze z
obszaru marketingu cyfrowego w pracy coacha. Zajecia sa
realizowane w jez. angielskim, w formie laboratorium, metodami
pracy grupowej, case study oraz design thinking.




Coaching kariery

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowg wiedzag
z zakresu coachingu kariery. Studenci poznajg techniki pracy z
klientem w obszarze planowania i osiggania celow zawodowych.
Podjeta zostanie tematyka badania indywidualnych predyspozyciji
zawodowych, konstruowania indywidualnego plany kariery, technik
motywacji oraz zarzgdzania czasem. Omowione zostang rowniez
zagadnienia wypalenia zawodowego oraz zroznicowania sciezek
kariery w roznych kategoriach wiekowych (pokolenia baby boomers,
X, Y, Z). W ramach kursu bedg rowniez realizowane ¢wiczenia
praktyczne.




